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MANUAL DE NORMAS 

Este manual de identidade visual tem 
como objetivo garantir a coerência gráfica
de todas as aplicações da marca Hades Cá Vir, 
criando uma identidade sólida e reconhecível.

Todas as normas e recomendações definidas 
neste manual deverão ser respeitadas, 
independentemente do objecto de comunicação 
a ser produzido.

O cumprimento destas normas permitirá 
reforçar a marca e assegurar uma 
identidade coesa.
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MARCA        
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Quanto à origem da marca Hades Cá Vir, 
esta surge num lugar icónico da zona histórica
de Santa Maria da Feira, com intuito de servir
o cliente com a mais variada ementa de tapas
e petiscos das várias regiões existentes no mundo, 
desde ementas e pratos portugueses, passando 
por Espanha e chegando até à região do México e Grécia.
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TIPOGRAFIA PRINCIPAL

Para a construção do logótipo, 
bem como todas as expressões da 
marca em qualquer suporte, 
o tipo de letra utilizado é o Barjiah. 

ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZ
0123456789
*Barjiah

TIPOGRAFIA INTERNA

Para as aplicações em que o recurso a tipografia 
principal seja difícil, deve recorrer-se à fonte 
tipográfica TT Moons Regular. 
Pode ser usada a aplicação desta fonte, na 
descrição do Menu/Ementa, por exemplo.
Esta tipografia nunca deve ser utilizada para 
compor o logótipo da marca. 

ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyz
0123456789



POSITIVO E NEGATIVO
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A marca existe em duas versões 
monocromáticas que devem ser 
utilizadas tendo em conta o fundo 
em que são aplicadas: a versão 
positiva deve ser aplicada sobre
 fundos claros e a versão negativa 
sobre fundos escuros.
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30mm 50mm

DIMENSÃO MÍNIMA

A marca não tem restrições quanto 
à sua aplicação máxima, 
desde que respeitando a sua 
construção e proporção.

Para garantir a legibilidade da marca 
e a qualidade final da sua aplicação 
e reprodução, foram definidos 
limites mínimos da sua aplicação.



MARCA EM APLICAÇÃO DE CORES

#34404A

#F0E6D3

#AB8C68

#2C6652
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Estas são as cores que devem
ser aplicadas à marca, tanto
para o logotipo da marca como
para o fundo em que logotipo 
é apresentado.

Os exemplos a seguir demonstram
como fazer o correto uso da aplicação
de cores no logotipo da marca. 
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COMPORTAMENTO SOBRE 
FUNDOS FOTOGRÁFICOS

Em aplicações sobre fundos
fotográficos deve prevalecer
a boa leitura da marca.

Conforme o exemplo a marca dever
ser aplicada de modo a que o local 
escolhido permita um contraste uniforme.



APLICAÇÕES INCORRETAS

Nunca se deverão manipular incorrectamente 
os elementos da marca, o que conduzirá a
uma adulteração da sua coerência visual. 
Representam-se aqui alguns exemplos de 
incorrecção. 
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MERCHANDISING

FRONT BACK



STAFF T�SHIRT

FRONT BACK



BUSINESS CARD



MENU



ÍCONE

O ícone foi projetado como forma de 
representar/indicar a marca, podendo
ser usado e aplicado nas várias formas 
de comunicação que a marca pretenda 
fazer. 

Em baixo está representado o ícone 
usando as cores aplicadas ao logotipo 
Essas devem ser usadas também 
para o ícone. 

O ícone representa um garfo e uma faca,
sendo que o garfo tem a forma da ponta
do ceptro de Hades, representado no logotipo
da marca. 
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